
 
 

Análisis de las redes de bots que han operado en Honduras 

en las elecciones primarias y generales de 2021 

 
Introducción 

 

El Centro Carter ha analizado las redes sociales en durante el proceso electoral de Honduras en 

2021, con un enfoque en las primarias de marzo 2021 y las elecciones generales de noviembre 

2021. El objeto de este estudio era analizar 



 

 

 

Bots para la promoción de etiquetas de campaña 

 

Las etiquetas más usadas en las elecciones generales de Honduras 2021 fueron copadas por las 

redes de bots de los tres principales partidos en campaña: Libertad y Refundación (LIBRE), el 

Partido Nacional de Honduras (PNH) y el Partido Liberal de Honduras (PLH). Estas formaciones 



 

 

 

La empresa de ciberseguridad Nisos2, con sede en Virginia (EEUU), denunció la existencia de 317 

cuentas que durante ocho días de octubre de 2021 diseminaron información falsa para disuadir a los 

hondureños de votar por Xiomara Castro e incluso animarlos a la abstención.  Estos mensajes 

anticipaban una supuesta alianza política de la candidata con el candidato del PL, Yani Rosenthal, al 

tiempo que advertían de los riesgos de corrupción y lavado de dinero asociados a esta operación. La 

red social Twitter suspendió estas cuentas a principios de noviembre, a pocas semanas de la 

votación.  

 

Tras un primer análisis de las interacciones realizadas por bots durante la campaña electoral el 

Centro Carter pudo constatar que las etiquetas #sevan y #novolverán fueron ampliamente utilizadas 

por los dos principales partidos en liza: LIBRE y PNH, respectivamente. Y que algunas de las 

etiquetas más agresivas -como #depuremoselcongreso, #sivasconyanisosnarco, #fuerajoh o 

#jodidosporyani- fueron difundidas por el entorno de LIBRE. Mientras que el Ingreso Básico 

Universal (IBU) de 1.500 lempiras propuesto por el Partido Liberal de Yani Rosenthal fue también 

objeto de grandes campañas de crédito y descrédito en Twitter. Las etiquetas #ibu y 

#con1500lempiras fueron las más promovidas por los bots afines a Rosenthal.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

https://time.com/6116979/honduras-political-disinformation-facebook-twitter/


 

 

 

Contenidos falsos y engañosos  

 

El uso de contenidos falsos y engañosos, producidos por medios falsos o 



 

 
Noticias sesgadas, sin firmar y sin apenas datos que sostengan lo que afirman los titulares.  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
 Publicación del mismo contenido bajo distintas cabeceras, supuestamente independientes entre sí. 
 

 



 

 

 

Incremento artificial de la base de seguidores 

 

En las dos semanas previas a las elecciones y hasta una semana después, el perfil de Twitter de la 

candidata de LIBRE y posterior presidenta electa Xiomara Castro experimentó un incremento 

exponencial en el número de seguidores, hasta un 65% más de los que tenía apenas un mes antes. 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 





 

 




